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Casopisy pro mladez

(piehled a rozbor obsahu)

Proc¢ toto téma

Na dneSni mlddez ptsobi mnoho médii a zahlcuje je informacemi nejriznéjsitho druhu.
K ,,tradicnim‘ médiim patfi rozhlas, televize a tisk. Nové pak pfibyl internet. Z déni ve svém okoli
jsem vypozorovala, Ze kromé internetu, ke kterému asi mlddez nejvice tihne jako ke zdroji
informaci, nestoji mimo ani jejich zdjem o Casopisy.

Zajimalo mé tedy, jaké Clanky jsou mlddeZi nabizeny, kolik je v Casopisech reklam ldkajicich ke
koupi nejriznéjsich produktd, zkratka co to Skoldci ¢tou. Pfitom jsem si poklddala riizné otdzky:
1. Jaké skuping jsou Casopisy urceny?
Jak jsou drahé?

Kolik je v nich ,,pfimé a nepfimé* reklamy?
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4. Kolik je v nich ¢lankd, které radi co délat v nejriiznéjSich situacich?
5. Kolik je v nich ,,neutrdlniho* textu?

6

Mohou ¢tendfi néjakym zptisobem ovlivnit obsah ¢asopisu?

Rozdéleni ¢asopist

Pii shanéni Casopisii pro mlddeZz jsem si vSimla zajimavé véci. MiZeme je rozdélit do dvou
kategorii, které jsem nazvala Casopisy ,,zajmové* a ¢asopisy ,,popularni“. Hlavni rozdil mezi nimi
je predevsim v jejich obsahu. Casopisy ,,zajmové* nabizi ¢lanky (a vétSinou 1 reklamy) na urcité
téma podle toho, na jaky okruh ¢tenafil jsou zaméfeny. Naproti tomu ¢asopisy ,,popularni‘ nabizi
predevsim Clanky tykajici se populdarnich osobnosti, Zivotnich problému a reklamy na spotfebni
zboZzi.

Mezi zajmové Casopisy napiiklad patii:

1. ABC (Ringier CR, a. s.) - étrndctidenik’, 35 K& (priblizné 945 K¢ za rok)
Casopis pro mladez s dlouholetou tradici je orientovdn na oblast védy, techniky a p¥irody.
Ctenaf zde pravideln& najde také papirovou skladacku, nejriizn&jsi soutdZe a hry.
Reklama je orientovand na knihy, technické novinky a mobilni telefony.

2. Moje 1. noviny (MIN, s. r. 0.) - mési¢nik, 28 K& (336 K¢ za rok)
Casopis se orientuje na 7dky zdkladnich $kol. Naplni jsou &ldnky o tématech okolo nds
(ptiroda, vesmir, véda, uméni, mezilidské vztahy, soutéze, zajimavé akce, film apod.).

1 Pocitdm, Ze ¢trnictidenik vyjde 27 krét v roce.
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Reklama neni téméf zadnd, pouze orientovana na vzdélavani (hry, knihy), na spotiebni zboZzi
jen vyjimecné.

Vildav svét (GE Fabbri Ltd.) - tydenik, 45 K¢ (2340 K¢ za rok)

Piirodovédné zem&pisny Casopis pro mensi déti, které se maji blize seznamit se Zemi. Zadnd
reklama.

Amatérské radio (Amaro, spol. s. r. 0.) - mesi¢nik, 42 K¢ (504 K¢ za rok)
Prakticka elektronika a radio (Amaro, spol. s. r. 0.) - mési¢nik, 50 K¢ (600 K¢ za rok)

Konstrukéni elektronika a radio (Amaro, spol. s. r. 0.) - dvoumésicnik, 36 K¢ (216 K¢ za
rok)

Auto, motor a sport (Motor-presse Bohemia, s. r. 0.) - mési¢nik, 65 K¢ (780 K¢ za rok)
Casopis o automobilovém primyslu, reklama na ,.kazdém kroku*.

Modelar (Aeromedia, a. s.) - mésicnik, 65 K¢ (780 K¢ za rok)

Letectvi + kosmonautika (Aeromedia, a. s.) - m&si¢nik, 99 K¢ (1188 K¢ za rok)

HPM Historie a plastikové modeléfstvi (HaPM, s. r. 0.) - mésicnik, 78 K¢ (936 K¢ za rok)
Dréha (Nadatur, spol. s. r. 0.) - mési¢nik, 79 K& (948 K¢ za rok)

Filatelie ... konicek a investice (Filatelie, spol. s. r. 0.) - mésicnik, 38 K& (456 ¢ za rok)

SKI Casopis kazdého lyzare (Debor, spol. s. r. 0.) - mésicnik, 59 K¢ (708 K¢ za rok)
Casopis o zimnich sportech, mnoho reklamy.

Atletika (Ceskd atletika, s. r. 0.) - m&si¢nik, 35 K& (420 K& za rok)
Chovatel (Cesky svaz chovateli) — m&si¢nik, 49 K& (588 K& za rok)

FotoVideo (Atemi, s. r. 0.) - mésicnik, 89 K¢ (1068 K¢ za rok)
Stejn€ jako v ndsledujicich Casopisech izde se vénuji moderni elektronice, se kterou je

Yev s

spojeno obrovské mnoZstvi reklamy, aby se zdkaznici naldkali na nejnovéjsi technické
,,vychytavky* co se tyCe pocitacd, fotoaparati, piehravaci hudby, pocitacovych her,
filmovych novinek apod.

Score (Omega Publishing group, s. r. 0.) - mési¢nik, 199 K¢ (2388 K¢ za rok)
CHIP (Vogel Burd Communications, s. r. 0.) - mésicnik, 112 K¢ (1344 K¢ za rok)
Doupé (Computer Press, a. s.) - mési¢nik, 99 K¢ (1188 K¢ za rok)

... a dalsi.

Pro $§ir$i rozbor jsem si vybrala Casopisy ,,popularni®, které, podle mého ndzoru, ldkaji ke koupi

pfedev§im divky bez vyhranénych zdjmi (navic jak je z pfedeSlého vyctu vidét, casopist

P

o, div¢ich* z4mech je poskrovnu), coz je velmi Sirokd skupina osob, protoZze divky

v ,,pubertdlnim‘ véku se zajimaji pfedevsim o mezilidské vztahy, vzhled a popularni osobnosti.
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,»Z4ajmové* Casopisy jsou navic, podle mého nédzoru, zvlastni skupinou, protoZe na rozdil od

Casopisu ,,popularnich” najdeme jejich vytisky v knihovnéch. To jiZ je jistou zarukou vyssi kvality.

Mezi mnou vybranymi tituly jsou:

1.

COSMO girl! (Vydavatelstvi Stratosféra) — mésicnik, 49,90 K¢ (598,80 K¢ za rok)
Casopis ,,pro viechny mladé rebelky*.

Lucky star (Vydavatelstvi Stratosféra) — mésicnik, 29,90 K¢ (358,80 K¢ za rok)
Casopis, ktery prohladuje, 7¢ na véku Gtenditi nezaleZi (na okraji jsou k tomuto sloganu
pfipojena Cisla 17, 25, 30, 35, 40).

BRAVO (Bauer media, v. o. s.) - ¢trndctidenik, 28 K¢ (ptiblizné 756 K¢ za rok)
Casopis pro mladeZ, predeviim o populdrnich hvézdach.

Top divky (Axel springer Praha, a. s.) - mésicnik, 40 K¢ (480 K¢ za rok)

Casopis pro mladé divky.

Sweet 17 (Mediaron, s. r. 0.) - mési¢nik, 29 K¢ (348 K¢ za rok)

,INovy Casopis pro néctileté holky.*

BRAVO Girl! (Bauer media, v. o. s.) - ¢trnactidenik, 26 K¢ (priblizné 702 K¢ za rok)
Casopis pro mladé divky.

POPCORN (Axel springer Praha, a. s.) - mésicnik, 49 K¢ (588 K¢ za rok)

,Casak pro teenagery!“

Magazin Sfastnd tfindctka (Egmont CR, s. 1. 0.) - m&si¢nik, 49 K& (588 K& za rok)
,,Je fajn byt holka!*

DIVKA (Bauer media, v. 0. s.) - m&si¢nik, 45 K& (540 K& za rok)
Casopis pro mladé divky.

Hodnoceni ¢asopisi

Po precteni casopisu jsem jednotlivé ¢lanky (a reklamy) roztfadila do nasledujicich kategorii. Navic

jsem vzdy zaznamenala plochu, kterou zaujimaji (jednotkou byla strana), aby bylo mozné ¢asopisy

1épe porovnat. (VSe je zaznamendno v tabulce na konci préice.)

Cena

Porovnani ¢asopist podle ceny je v nasledujici tabulce.
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casopis pocet stran cena cena/rok | cena/stranka
COSMO girl! 100 49,90 K¢ 598,80 K¢ 0,50 K¢
Lucky star 172 29,90 K¢ 358,80 K¢ 0,17 K¢
BRAVO 48 28,00 K¢ 756,00 K¢ 0,58 K¢
Top divky 84 40,00 K¢ 480,00 K¢ 0,48 K¢
Sweet 17 84 29,00 K¢ 348,00 K¢ 0,35 K¢
BRAVO Girl! 52 26,00 K¢ 702,00 K¢ 0,50 K¢
POPCORN 76 49,00 K¢ 588,00 K¢ 0,64 K¢
Magazin Stastna tfinactka 48 49,00 K¢ 588,00 K¢ 1,02 K¢
DiVKA 92 45,00 K¢ 540,00 K¢ 0,49 K¢

Tab. 1: Srovnani Casopisi podle ceny.

Za jedno cislo tedy ctenar zaplati nejvice v pfipadé casopisu COSMO girl!, ro¢né€ je to nejvice za
BRAVO a ,,nejdrazsi stranky“ jsou v Magazinu $fastnd tfindctka.

Reklamni inzerce

Reklamni inzerci myslim veSkerou reklamu, kterou je mozné vidét v jinych novindch a casopisech,
na bilboardech a v televizi. NejCastéji se vyskytuji reklamy na obleCeni, kosmetiku, mobilni
telefony a jejich pfislusenstvi, rozhlasové stanice a intimni hygienu.

Podle tohoto kritéria je nejvice reklamy v asopise COSMO girl! (24,33 %) a nejméné v BRAVU
(9,55 %).

Je zajimavé, Ze v nejdraz$im Casopise (za Cislo) je vice neZ kazda patd stranka zaplnéna reklamou,
kterd se Ctendfi snazi vnutit nejriznéj$i produkty. Pfitom z reklamy jde vydavatelstvi mnoZstvi
penéz. A jestlize jeSté zaplati Ctendfi, kolik asi musi byt zisk z prodeje?

Propagace

V nékterych Casopisech byly jako ,,propagace zvlast oddéleny c¢lanky, které nebyly tak struc¢né
jako reklama, ale zdroven nabizely urcity produkt. J4 jsem sem navic zahrnula ¢lanky (nebo spiSe
propagacni texty), které ,jen tak mezi fec¢i* nabizi produkty stejnych kategorii jako reklamni
inzerce. (Ptiklad: V textu, ktery se tykd zmény vzhledu — dprava dcesu, make up, obleceni, jsou
pfimo nabizeny barvy a laky na vlasy od urcité firmy i s uddnim ceny, stejné tak u obleceni apod.)

Nejvice propagacniho textu je v ¢asopise Lucky star (28,61 %), nejméné v BRAVU a POPCORNU
(0 %). Pokud se pocet stran propagace a reklamni inzerce secte, nejvice ,reklamniho textu* ma
DIVKA (47,55 %), o néco malo méné Lucky star (46,63 %) a COSMO girl! (45,2 %), nejméné pak
BRAVO (9,55 %).
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Samoucelna inzerce

Sem jsem zatadila veSkerou inzerci na sebe sama (co najdete v piiStim Cisle, pfedplatné, obsah,
titulni strana). Pokud je zatfadime do kategorie reklamy jako takové, dostivime neuvéfitelnd cisla
(viz Tab. 2). Dva Casopisy jsou vice neZ z poloviny tvofeny inzerci a dal$i k tomu nemaji daleko.

Proc¢ je v Casopisech tolik reklamy? Jde Cisté o maximalizaci zisku vydavatelstvi? Pro€ si Ctendfi
¢asopis viibec kupuji? Nevadi jim reklama ¢ihajici na kazdé strance? Podlehnou reklamé a produkt
si pofidi? Pokud ano, kolik takto ,,zbyte¢né* vynaloZenych penéz utrati? Nebo si snad ¢asopis kvili

reklamé kupuji?

% reklamni
. . . . % reklamy
casopis pocet stran| inzerce a
celkem
propagace
COSMO girl! 100 45,2 51,2
Lucky star 172 46,63 48,67
BRAVO 48 9,55 14,13
Top divky 84 30,26 38,29
Sweet 17 84 40,77 45,34
BRAVO Girl! 52 23,72 27,56
POPCORN 76 21 24,51
Magazin Stastna tfinactka 48 23,61 30,9
DIVKA 92 47,55 52,26

Tab. 2: Inzerce celkem.

Dopisy od ¢tenaru

Nedilnou soucasti kazdého moderniho Casopisu jsou dopisy od ¢tenafi, protoZe jediné tak lze
dokazat, Ze je Casopis popularni, ¢teny a Ze svym ,.klientim* pomaha. Navic mohou dopisy dobie
poslouZit k zaplnéni strdnek. Redakce vétSinou zada néjaké téma, nahodi problém a ¢tendfi uz pak
sami pisi, co si o ném mysli. Redakce pak dopisy otiskne® a piisobi tak jako fundované médium,
které dava prostor lidem vyjadrit vlastni ndzor a podilet se tak na samotném obsahu.

Vzhledem k tomu, Ze téma je vétSinou dané od redakce, jen malokdy se objevi néjaky ,,nechtény*,
nemaji Ctendfi velkou moznost chod ¢asopisu ovlivnit. N&kolikrit se objevily zdporné reakce na
urcity ¢ldnek nebo ndpad, ale redakce se pouze omluvila a vysvétlila to tak, Ze ¢tendfi musi byt

jasné, Ze se nic nezméni.

Zv1ast jsem rozliSila dopisy ,,jen tak* (pochvalné dopisy, stiZznosti, ndvrhy, ndpady podékovani
apod.), dopisy na téma (na téma zadané redakci: mij nejvetsi trapas, letni laska, kdy to bylo poprvé,
jak jsem dostala kopacky, co si myslim o antikoncepci, jak Ziji j4 atd.) a dopisy o rady (ve kterych

2 Neékdy ovSem viibec pochybuji, zda-li jsou dopisy opravdu pravé, jestli si je redakce nevymyslela. To, bohuzel,
nezasvéceny nepoznd ani se toho nedopidi, byt by chtél.
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se Ctendfi doZaduji rady od odbornika).

Z4dny Casopis nemohl vynechat rubriku, kde by radili ¢tendiim prostfednictvim dopisti. Dopisy
,jen tak® stejné jako dopisy na téma chybély ve dvou Casopisech. Z tabulky je vidét, Ze nejvice
prostoru dopisim vénuji v ¢asopise COSMO girl! a Top divky, nejméné pak v Lucky star, ktery se
patrné zaméruje spiSe na reklamu.

Casopis pocet stran celkem .%

pro dopisy
COSMO girl! 100 16,00
Lucky star 172 1,70
BRAVO 48 7,81
Top divky 84 11,81
Sweet 17 84 4,76
BRAVO Girl! 52 7,21
POPCORN 76 2,63
Magazin Stastna tfinactka 48 8,68
DIVKA 92 8,42

Tab. 3: Dopisy od ¢tenaft celkem.

O hvézdach

Dalsi rubrika, kterd nesmi chybét v zadném Casopise, je o zndmych osobnostech (z filmu, televize,
hudebniho a divadelniho jevisté a sportu). Z celkové tabulky je vidét, Ze se rysuji dva tituly, jez se
profiluji pravé ¢lanky o slavnych osobnostech. Je to BRAVO (40,97 %) a POPCORN (25,49 %).

Nejméné je ,hvézdného textu® v BRAVU girl! (4,33 %). Je zajimavé, Ze prestoze jsou Clanky
o slavnych osobnostech velmi zddané (mohou détem slouzit jako vzory, obraz idedll, vytvareni
pohledu na svét apod.), nevyfazuje to tento ¢asopis z trhu. Ziejmé to vyrovnavaji jinymi rubrikami,
které jsou pro mladé divky také zadané (rady a;.).

Co se déje...

Vv s

Kazdy spravny teenager musi mit piehled o nejriiznéjSich novinkdch také ve svéte filmu, videa
a hudby. K tomu obvykle slouzi strucné ¢lanky a recenze ke konci Casopisu. Nejvice jsou tak
¢tendii informovéni v ¢asopise POPCORN (9,21 %), v ostatnich jen velmi malo.

Zivotni pFibéhy
Dalsim ldkadlem na ¢tenéfe jsou ,,skutecné piibéhy ze Zivota*. Mohou to byt jak pfibéhy samotnych
¢tendid’, tak slavnych osobnosti. Maji ukdzat, Ze s problémy se v Zivoté setkd kazdy a musi je

né¢jakym zpusobem fesit. K tomu obvykle slouzi stru¢né sdéleni odbornika na konci vypravéni,
které radi, jak se v nastinéné situaci zachovat a kde piipadné vyhledat pomoc.

3 Dlouhé alespori na jednu stranu, jinak by byly zatazeny do dopist od ¢tenafa.

6
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Je poznat, Ze Zivotni piibéhy nejsou prioritou Casopisii pro mladez. N&jaké tam sice najdeme, ale ze
statistického hlediska neni viibec dominantni. Jedin¢ v BRAVU girl! Zadny takovy piibéh nebyl,
coz by, podle mého ndzoru, mohlo byt jinak, kdybych vzala jiné Cislo, nebo primérovala cely
rocnik.

Radime

K Zivotu patiif mnoho problémt, se kterymi se kazdy potyka, a nékdy nevi, jak si s nimi poradit. Je
to kupftikladu proto, Ze ma malo zkuSenosti, nedostatek informaci, nebo mu v tom bréani vlastni
schopnosti a vlastnosti. Casto tedy vyhleddvd pomoc, nej¢astdji urodiny, piétel, znidmych
a odbornikd.

Casopisy se tedy snazi &tenafi poradit, aby mu Zivot zjednodusil a ulehéil praci s premyslenim. Nag
by ¢loveék o problémech premyslel, kdyZ v minulém ¢isle tom a tom psali, Ze mdm udélat to a to?
Na jednu stranu je to pravé proto Spatné, na druhou stranu tak nabizi ¢tendfi pevnou pidu pod
nohama, o kterou se miZe opfit v piipadé nejvétsi nouze. K tomu je ovSem tieba vice zkuSenosti,
aby se ony rady nestaly ,,berlickou* pro kazdou situaci.

Rady se tykaji pfedev§im mezilidskych vztaht (s kamarddkami, rodi¢i, spoluzaky aj.), partnerskych
vztahti (jak kluka sbalit, udrzet si ho a dit mu kopacky), sexu (kde, s kym, jak, antikoncepce)
fyzického vzhledu (akné, pihy, li¢eni apod.), diet apod.

Nejvice rad nabizi Magazin S$fastnd tfindctka (44,38 %) - zacinajici puberfacky (podle cilové
skupiny) asi pottebuji nejvice rad, jak si poradit ve svété, ktery se jim otevird. Neyméné pak radi
POPCORN (0 %), ktery se zamétuje na hudebni svét.

Neutralni sdéleni

Do této kategorie jsem zafadila vSechny Clanky, které se nesnaZi nic vnutit a nepatii do zadné
z predchozich (€lanky o mistech k turistice a cestovani, vafeni, texty pisni, soutéze, vtipy, kiiZzovky,
vzkaznik apod.). Nejvice takovychto sd€leni bylo v BRAVU girl! (16,35 %), nejméné v Top
divkach (2,78 %).

Testy, horoskopy a serialy

Testy, které maji Ctenarkdm prozradit, jaké jsou a jak si umi poradit nejsou nikde vyjimkou. Jen
Magazin Sfastnd tfindctka Zaddné nenabizi, coZ ovS§em nemusi znamenat, Ze jej nenabizi nikdy.

Co ale nechybi nikdy a nikde (ani co se denniho tisku tyce) je horoskop. Obvykle se mu v casopise
vénuje strana az dvé. Naproti tomu seridl neni k dispozici v§ude. Nékde je ve formé kreslené, jinde
jako fotoromdn. V podstaté slouZi jako ndhrada néjakého Zivotniho piibéhu s vyudsténim v pouceni.
Jakdési ndhrada pohddky (ktera by byla v Casopise pro mladsi déti).
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Zavéry
Z rozboru obsahu je dobfe vidét, na co se které Casopisy zaméfuji. VétSinou ziejmé na reklamu,
protoZze pouze v BRAVU, POPCORNU a Magazinu Sfastnd tfindctka je nejvétsi procento obsahu

v jiné kategorii v reklam&. U prvnich dvou jde o ¢lanky o zndmych osobnostech, v piipadé Stastné
tfindctky o rubriku rad.

Lze si tedy udélat obrazek o tom, co dne$ni mladdeZ ¢te? Reklama se na né chrli ze vSech stran. Neni
to jen proto, Ze jsou to déti a snadn&ji podlehnou? Maji Easopisy pro dospélé (zeny') stejné, méné
nebo vice reklam? Namatkou ve tfech (ne moc drahych) cCasopisech pro Zeny jsem spocitala
mnozstvi reklamy. Cisla nebyla o nic mens$i (dohromady je spocitdna reklamni a propagacni plocha
a samoucelnd inzerce): Zena a Zivot (24/2006) — 64,81 %, Katka (50/2006) — 53,01 %, Blesk pro
Zeny (49/2006) — 44,09 %.

Je zajimavé, Ze Casopisy nejsou ani nijak zvlast levné. Pokud by nakupovali ¢tenafi vSechna Cisla,
utratili by nemélo penéz. A jisté to nebude jediny Casopis, ktery rodina odebird a vynakladd na néj
finance.

Tato ¢isla je mozné vysvétlit jako ,,reklamni dtok* na osoby, které se staraji o domdacnost a déti
(nebo se v budoucnosti starat budou) a pfitom se od nich o¢ekdva dobry vzhled a pohoda. Pfitom
v partnerskych vztazich jsou to pravé zeny, které chodi nakupovat a z okolnich pultd na né koukaji
nejraznéjsi produkty. Tak jak maji védét, ktery si vybrat? Zfejmé je reklama ucinnd, jinak by ji asi
nebylo vSude kolem tolik.

Mohou se déti néjak reklamé, kterd na né ciha, branit? Jak je mozné je odradit od koupé
prebyte¢ného zbozi? Je to asi pfedevsim ukolem rodic¢l, aby se snazili své déti dobie vychovat
a vysvétlit jim, na jakém principu reklama pracuje a jak se ji nenechat ovlivnit. Nové se otevird Sirsi
moznost prace ucitelli na Skolach v ramci prifezového tématu Medidlni vychova. Zde mtzeme
s détmi vhodné pracovat, aby se z nich stali fundovani spotfebitelé, ktefi nekoupi vSe, co je jim
nabizeno.

Maji tedy asopisy pro mlideZ n&jaky smysl? Cim mohou d&ti obohatit? Jak jim mohou pomoci?

V ur¢itém smyslu jisté ano. Ddvaji jim moznost se néjakym zpisobem vymezit vici vnéjSimu
svétu, mohou tu najit oporu, kterou potiebuji, odreagovani. Na druhou stranu je tieba, aby si
uvédomovaly moZznou manipulaci. A to bude velmi t€Zké je naucit.

4 Zenské Casopisy jsem vybrala zdmé&rmé, protoZe i téméf viechny popisované byly zaméfeny na dospivajici Zeny,
tedy divky.



